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Jak kobiety dbaja o swoje pieniagdze i na co je wydaja

Warszawa, 8.03.2013 r. - 103 lata od ustanowienia Dnia Kobiet upamietniajagcego walke o

réwnouprawnienie, prawa wyborcze i lepsze warunki pracy, kobiety dysponuja majatkiem

porownywalnym z mezczyznami i swobodnie nim zarzadzaja.

Obowiazujacy jeszcze sto lat temu porzadek prawny uniemozliwiat kobietom rozporzadzanie wtasnym
majatkiem (jesli go posiadaty), podporzadkowujac je w tym zakresie mezowi. Zona, jesli chciata podjac
prace lub inng dziatalnos¢ gospodarcza, musiata uzyska¢ zgode wspotmatzonka. Jesli ten wyrazit zgode, a

praca przynosita dochod, to prawo do zarzadzania zyskami byto réwniez po stronie mezczyzny.

Analiza uczestnictwa kobiet w zarzadzaniu i dystrybucji srodkéow zgromadzonych w Banku Millennium,
przeprowadzona w lutym 2013 r., pokazuje inng rzeczywistos¢. Rownouprawnienie jest faktem. Kobiety na
rowni z mezczyznami korzystaja z produktow i ustug bankowych, cho¢ maja odmienne preferencje

inwestycyjne i inaczej wydaja pieniadze.

Jej portret

Co drugi klient Banku Millennium (52%) jest kobieta. Kobieta jest rowniez prawie co drugi milioner (41%),
czyli klient posiadajacy w banku wiecej niz 1 milion ztotych. Srednia wieku klientek banku wynosi 45 lat, a
milionerek 52 lata, co szczegolnie nie dziwi. Zgromadzenie milionowych aktywdw wymaga przeciez czasu.
Ponad trzy czwarte kobiet z aktywami powyzej 1 mln jest po czterdziestce, a tylko 4% ponizej trzydziestki.
Najliczniejsza grupe stanowia zamozne panie miedzy 50 a 60 rokiem zycia. Wsrod wszystkich klientek Banku
Millennium jedna piata nie ukonczyta jeszcze 30 lat. Kobiety rozporzadzaja majatkiem porownywalnym z
majatkiem mezczyzn. Srednie saldo milionerki jest zaledwie o 8% nizsze niz saldo milionera, a majatek

przecietnej klientki stanowi 88% sredniego majatku mezczyzny.

Wiek klientek Banku Millennium Wiek klientek BM z aktywami 1min +
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Kobiety dbaja o swoje finanse

W wyborze sposobu utrzymania i pomnazania majatku, kobiety nie roznia sie znaczaco od mezczyzn. | one i
oni rozumieja potrzebe racjonalnego zarzadzania srodkami, a w niepewnej sytuacji ekonomicznej preferuja
produkty bezpieczne. Wybédr specyficznych strategii zalezy raczej od wielkosci majatku niz ptci. Na wybor
funduszy inwestycyjnych, produktow strukturyzowanych i samodzielne inwestowanie na rynku kapitatowym
decyduje sie prawie co dziesigta klientka, podobnie jak prawie co dziesiaty mezczyzna. Panie chetniej
wybieraja produkty w 100% bezpieczne - kilka procent wiecej kobiet niz mezczyzn otwiera lokaty
terminowe i konta oszczednosciowe (w tych ostatnich doceniajac elastyczny dostep do srodkow), z reguty

na mniejsze niz panowie kwoty.

Wraz z aktywami rosnie apetyt kobiet na ryzyko. Niemal co trzecia milionerka (27%) inwestuje w produkty
strukturyzowane z gwarancja kapitatu oraz produkty inwestycyjno-ubezpieczeniowe. Co piata (21%) posiada
jednostki uczestnictwa funduszy inwestycyjnych, a kilka procent za posrednictwem Domu Maklerskiego
inwestuje na rynku kapitatowym. Milionerzy prezentuja nieco inne podejscie - dwa razy czesciej niz
zamozne kobiety korzystaja z rachunkéw w Domu Maklerskim. Rowniez kilka procent wiecej zamoznych
panéw, niz pan, posiada fundusze i inne produkty inwestycyjno-ubezpieczeniowe. Pte¢ rdznicuje
nieznacznie poziom inwestowanego kapitatu. Milionerki inwestuja mniej, niz zamozni mezczyzni w fundusze

inwestycyjne, za to znaczaco wiecej w papiery wartosciowe w Domu Maklerskim.

Czasem trzeba pozyczy¢

Kobiety rownie chetnie jak mezczyzni pozyczaja pieniadze, stanowiac prawie potowe klientéw pozyczek
gotowkowych (48%). Jednorazowo pozyczaja jednak o kilkanascie procent mniej niz mezczyzni. Rowniez
blisko potowe wydanych kart kredytowych znajdziemy w damskich portfelach (47%). Choc przecietny limit
kredytowy przyznany paniom jest o jedna czwarta nizszy niz w przypadku panow, kobiety i mezczyzni w

réwnym stopniu korzystaja z mozliwosci czesciowej sptaty zadtuzenia w danym miesiacu.

Milionerki dbaja o siebie

Po stronie wydatkow kobiety i mezczyzni prezentuja odmienne zachowania. Wsréd najzamozniejszych
kobiet najwieksza czes¢ wydatkow stanowia ubrania, dodatki oraz buty - az 34%. Panie wydaja na ten cel
ponad dwukrotnie wiecej niz rownie zamozni mezczyzni. Milionerki dwukrotnie wiecej wydaja rowniez na
zakupy w supermarketach i sklepach spozywczych (12% vs 6%) i ponad trzykrotnie wiecej na kosmetyki (7 vs
2%). Dwukrotnie rzadziej niz zamozni mezczyzni ponosza za to wydatki zwigzane z podrézami (10% vs 19%),
obstuga samochodu (5% vs 11%) i wyposazeniem wnetrz. Wydatki mezczyzn z grupy milionerow w
restauracjach sa caty czas kilkukrotnie wyzsze niz kobiet (6% vs 2%) - wyglada na to, ze uptyw czasu

konserwuje zwyczaj ptacenia tego typu rachunkow przez panow.
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Ubrania, buty, dodatki

Zakupy w supermarkecie, sklepie
Podroze

Meble i wyposazenie wnetrz
Kosmetyki

Ustugi medyczne, okulary, leki

M Kobiety 1min+
Whydatki zawiagzane z samochodem

m Mezczyzni 1min+
Inne wydatki

Bizuteria, sztuka, antyki
Muzea, rozrywka i rekreacja

Restauracje

Elektronika, komputery, sprzet AGD

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

1. Struktura wydatkéw dokonywanych czarnymi kartami ptatniczymi Millennium MasterCard World przez klientow
Banku Millennium w 2012 r. posiadajacych aktywa 1mln+.

Mimo, ze ilosc transakcji ptatniczych wsrdd kobiet i mezczyzn jest porownywalna, milionerki wydaja za

granica czterokrotnie mniej niz mezczyzni milionerzy.

Krolowe supermarketow

Kobiety o nizszych dochodach uzywaja plastikowego pieniadza odmiennie. Ponad jedna trzecia ich
wydatkow stanowia zakupy w supermarketach i sklepach spozywczych. W drugiej kolejnosci, podobnie jak
milionerki, panie wydaja zarobione pieniadze na dbanie o siebie. Az szesciokrotnie wiecej niz mezczyzni
wydaja na kosmetyki (6% vs 1%), blisko trzykrotnie wiecej na ubrania, buty i dodatki (18% vs 7%) i
dwukrotnie wiecej na ustugi medyczne, okulary i leki (6% vs 3%). Domeng panéw nadal pozostajg wydatki

samochodowe - 28% vs 11% oraz te zwigzane z wyposazeniem mieszkan i domow.

Zakupy w supermarkecie, sklepie
Ubrania, buty, dodatki

Wydatki zawigzane z samochodem
Meble i wyposazenie wnetrz

Ustugi medyczne, okulary, leki

Kosmetyki
M Kobiety > 1min
Inne wydatki B Mezczyzni > 1min
Podroze

Restauracje

Muzea, rozrywka i rekreacja
Elektronika, komputery, sprzet AGD
Bizuteria, sztuka, antyki

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

2. Struktura ptatnosci dokonywanych kartami ptatniczymi przez klientki i klientow detalicznych Banku Millennium
w 2012 .
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Panie versus Panie

Poréwnujac wydatki kobiet zamoznych i tych o nizszych dochodach, najwieksze roznice mozna zauwazy¢ w
wydatkach na ubrania, dodatki i buty oraz na zakupy w supermarketach i sklepach spozywczych. Relacje
wydatkow sa tu niemal odwrotne. Istotne roznice widac tez w stosunku do zaspokajania potrzeb z wyzszej
potki. W budzecie zamoznych kobiet istotng pozycje w wydatkach stanowia podroze - 10% i bizuteria - 4%.

Wsrod kobiet o nizszych dochodach jest to odpowiednio 4 i 1%.

Ubrania, buty, dodatki

Zakupy w supermarkecie, sklepie
Podroze

Meble i wyposazenie wnetrz
Kosmetyki

Ustugi medyczne, okulary, leki
m Kobiety 1min+

Wydatki i hod .
ydatki zawigzane z samochodem = Kobiety >1min

Inne wydatki

Bizuteria, sztuka, antyki
Muzea, rozrywka i rekreacja
Restauracje

Elektronika, komputery, sprzet AGD

0% 3% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

3. Struktura ptatnosci dokonywanych kartami ptatniczymi przez klientki z aktywami powyzej 1 mln zt i klientki
detaliczne Banku Millennium w 2012 r.
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