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Bank Millennium stworzyt mape aspiracji, planéw i realiéw

mieszkaniowych w Polsce

Warszawa, 23.04.2012 r. - Gdzie chca mieszkac¢ Polacy? Jakim potencjatem nabywczym dysponuja?

Kiedy chca zrealizowaé swoje plany? Na te i inne pytania, w oparciu o wyniki badain marzen Polakow,

rynku nieruchomosci i popytu na produkty bankowe, odpowiada Bank Millennium.

Marzenia z dala od miasta i mozliwosci

Marzenia Polakéw o wtasnym kqgcie mozna uznac za ambitne, i jest to catkiem normalne. Wyniki badania
przeprowadzonego w lutym 2012r. w potaczeniu z doswiadczeniem rynkowym Banku Millennium pozwolity
nakreslic mape aspiracji, plandw i mozliwosci mieszkaniowych Polakow. Wigkszosc z nas marzy o zyciu poza
miastem, a przynajmniej z dala od jego centrum. Niektorzy $nig o matej miejscowosci, oddalonej 30 km od
aglomeracji miejskiej ( 14%) albo po prostu marza o zyciu na wsi (38%). W poblizu duzego miasta chciatby
mieszkac co piaty dorosty Polak. Tylko 6% widzi w swoich marzeniach centrum wielkiego miasta, natomiast
21% jako idealne miejsce do zycia wskazuje miasto, ale poza jego centrum. Marzqgc ambitnie, mamy
wigksze szanse osiggng¢ chocby umiarkowany sukces. Dlatego warto mie¢ marzenia i dqgzy¢ do ich
realizacji. Kazdy klient bankowosci hipotecznej to jedno zrealizowane marzenie - czasem mniejsze,
czasem wieksze. Marzenia zastugujq na to, by je wspiera¢ - komentuje Agata Chrzanowska, Dyrektor

Marketingu Bankowosci Hipotecznej Banku Millennium.
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Domy jednorodzinne goéra

Poza miastem marzy nam sie jednorodzinny domek. Taka che¢ wyraza 77% dorostych Polakdw,
mieszkajacych w miastach powyzej 50 tys. mieszkancow. Dla wiekszosci z nich idealna powierzchnia
uzytkowa takiego locum to 90-200 m. kw. O mieszkaniu w bloku marzy 11% badanych z analogicznych miast.
Marzenia nie tylko odbiegaja od polskiej rzeczywistosci, lecz réwniez w znacznej mierze abstrahuja od
mozliwosci finansowych statystycznych Polakéow. Od ponad pieciu lat wiekszos¢ nabywanych nieruchomosci
finansowana jest kredytem hipotecznym. Cho¢ blisko 80% z nas marzy o domu jednorodzinnym, tylko
niektorych stac na realizacje tego marzenia. Z danych Banku Millennium wynika, ze zdecydowana wiekszos¢
kredytobiorcow (65%) kupuje ostatecznie mieszkanie, najczesciej na rynku wtérnym. Zaledwie 35%
decyduje sie na kupno lub budowe domu jednorodzinnego finansowanego kredytem hipotecznym. Z drugiej
strony, patrzac na dane Gtownego Urzedu Statystycznego widzimy, ze prawie 56% nowych mieszkan
oddanych do uzytkowania w 2011 roku to domu jednorodzinne. Mozna zatem wyciagnac¢ wniosek, ze przy

ich budowie positkujemy sie raczej wtasnymi srodkami niz kredytem.
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Ponad trzy miliony Polakéw planuje kupi¢ nieruchomos¢

Az 16% dorostych Polakow planuje zakup lub zmiane miejsca zamieszkania. Biorac pod uwage wielkosc
populacji, oznacza to deklaracje okoto 3,3 miliona oséb. Niemal 7%, czyli okoto 1,4 miliona Polakow
sfinalizuje plany w perspektywie pieciu najblizszych lat. Co dziesiaty Polak nie chce, badz nie jest w stanie
okresli¢, kiedy dokona transakcji. Plany zakupowe Polakdéw (w miastach powyzej 50 tys. mieszkancow)
rozktadaja sie rownomiernie na mieszkania w bloku i domy jednorodzinne (odpowiednio 40% i 45%).
Zaledwie 7% mysli o kupnie mieszkania w kamienicy. Jeszcze mniejsze grupy celuja w apartamenty,
segmenty czy lofty, ktore w sSwiadomosci Polakéw jawig sie bardziej jako fanaberia, niz faktyczna

alternatywa zakupu.
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PLANY ZAKUPOWE —-TYP NOWEGO MIEJSCA ZAMIESZKANIA

»L drugiej reki“ i na kredyt

Wydaje sie rowniez, ze Polacy preferuja gotowe nieruchomosci zamiast oferty deweloperow. W
najwiekszych aglomeracjach powstaja nowe osiedla, a ofert mieszkan i apartamentéw w dogodnych
lokalizacjach jest obecnie bardzo duzo. W Warszawie atutem jest sasiedztwo budowanej wtasnie drugiej
linii Metra, w innych miastach interesujaca infrastruktura rekreacyjna i dobre skomunikowanie z centrum.
Mimo to, ponad 67% planujacych kupno mieszkania chce je naby¢ na rynku wtérnym. Natomiast wsréd osob
zainteresowanych domem juz tylko 23% wybierze oferte z drugiej reki. Na dodatek tylko co dziesigty Polak
deklaruje, ze zakupu dokona za gotowke, ze sSrodkow wtasnych. O wzieciu kredytu na cata wartosc

inwestycji mysli az 27%.

- Wiekszos¢ udzielanych przez bank kredytéw miesci sie w granicach 200 000 - 300 000 zt. Srednia
powierzchnia nieruchomosci to 51-70 m. kw. w przypadku mieszkania i 120-200 m.kw. w przypadku domu
wolnostojgcego - méwi Agata Chrzanowska - Deklaracje oséb, ktore chcq kupi¢ nieruchomosé, positkujqc sie
kredytem, sq wiec zbiezne z danymi, jakimi dysponuje Bank Millennium. A wracajqc do marzen - nie nalezy

Z nich rezygnowac, nigdy nie wiadomo kiedy nadarzy sie okazja do ich realizacji.
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DOM MIESZKANIE

BUDOWA DOMU ZAKUP DZIALKI ORAZ BUDOWA
NA POSIADANE] JUZ DZIALCE NA NIE] DOMU

MIESZKANIE NOWE MIESZKANIE
Z RYNKUWTORNEGO Z RYNKU PIERWOTNEGO

DOM NOwWY DOM
Z RYNKUWTORNEGO Z RYNKU PIERWOTNEGO

PLANY ZAKUPOWE - RODZA] NIERUCHOMOSCI

BADANIE PRZEPROWADZONE PRZEZ SMG/KRC | AEGIS MEDIA DLA BANKU MILLENNIUM

Whnioski oparto na wynikach badania, ktére na zlecenie Banku Millennium przygotowata grupa Aegis Media. Badanie
przeprowadzono w lutym 2012 r. na prébie (1127 osob) odpowiadajqcej demograficznie populacji (w wieku 18-55 lat).
Dorostych Polakéw pytano o obecng sytuacje mieszkaniowq, marzenia i ewentualne plany zakupowe. Szczegdtowe
wyniki badan do wglqdu.

Kontakt dla mediow:

Matgorzata Nasitowska

Departament Komunikacji Marketingowej

Tel. (+48) 22 589 22 19

E-mail: malgorzata.nasilowska@bankmillennium.pl

Katarzyna Szlendak

PR Manager

Aegis Media

Tel. (+48) 22 441 85 60

E-mail: katarzyna.szlendak@aemedia.com

Dodatkowe infografiki ponizej.
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BADANIE PRZEPROWADZONE PRZEZ SMG/KRC | AEGIS MEDIA DLA BANKU MILLENNIUM

W CIAGU 2-3 LAT W CIAGU 4-5 LAT

W CIAGU | ROKU

BEZ KONKRETNEGO TERMINU

W CIAGU 6 MIESIECY W CIAGU 3 MIESIECY

ZAMIAR ZAKUPU/ZMIANY MIEJSCA ZAMIESZKANIA

BADANIE PRZEPROWADZONE PRZEZ SMG/KRC | AEGIS MEDIA DLA BANKU MILLENNIUM

Matgorzata Nasitowska, Departament Komunikacji Marketingowej, ul. Stanistawa Zaryna 2a, 02-593 Warszawa ""'
tel.: (0 22) 598 22 19, e-mail: malgorzata.nasilowska@bankmillennium.pl



